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STUDIENINFOS

FELDZEIT INTERVIEWS NACH GEBIET

01.-20.Dezember 2022

GRUNDGESAMTHE'T B Sachsen

Bevdlkerung: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren W Sachsen-Anhalt
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld, B Thiringen
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Stidharz, Saalekreis,
Altenburger Land (rd. 1,7 Mio.)

Shchsmche Agentur fir
Strukturentwicklung GmibH

SAS

SACHSEN-ANHALT

STICHPROBENVERFAHREN

Bevdlkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

Bevdlkerung: 2.025 erfolgreiche Interviews
METROPOLREGION
o MITTELDEUTSCHLAND

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

MAS Partners
data driven decisions




LEBENSSITUATION FAKTOREN

Filterauswahl

Welche Auswirkungen haben aus lhrer Sicht die folgenden Aspekte auf Ihre persdnliche Zukunft?
Jahr

Jahr: 2022 | Zielgruppe: Gesamt (2.025) 2022
Zielgruppenmerkmal
sehr negativ eher negativ neutral eher positiv sehr positiv weil3 nicht Alle

Zielgruppe
allgemeine
: . . 53
Preissteigerungen/Inflation

Gesamt
35
37

I
0
N
[
[

Zusatz
Mehrere Werte

1 6 Zusatz
B sehr negativ
M eher negativ
M neutral

|3 3

Krieg in der Ukraine 35

Energiewende 35

I eher positiv
B sehr positiv

Strukturwandel im Zuge des 16 5 o weil nicht
Kohleausstiegs
Corona I 16 1 5
Angaben in %
Wandel am Arbeitsmarkt I8 2 13 ‘ ngaben in
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LEBENSSITUATION ZUFRIEDENHEIT B

Filterauswahl

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen personlichen Lebenssituation?

Jahr

Alle
Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110) Studie
2020 2021 2022 Bevolkerung
l=sehr-1‘2 -10 .6 Zielgruppenmerkmal
zufrieden

Alle
Zielgruppe
Sachsen

27 31

18 16

4

- -
6 =sehr

unzufrieden . > - ©

weil’ nicht‘O |O

—
~ Il
w
(€]

Angabenin %

02,7 23,0 22,9
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LEBENSSITUATION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen personlichen Lebenssituation? Filterauswahl
Jahr
Kategorien: 1 = sehr zufrieden, 2, 3 | nach Landkreis 2022

Zielgruppenmerkmal

§ Mehrere Werte
(aV]
Zielgruppe
Mehrere Werte
Landkreis Leipzig Stadt
LK Leipzig
Index
so I 1 20
Nordsachsen

Angaben in %

data driven decisions



LEBENSSITUATION OPTIMISMUS

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Sehen Sie lhrer persoénlichen Zukunft eher optimistisch oder eher
pessismistisch entgegen?

Zielgruppe: Sachsen (n=1.080)
2022

sehr optimistisch

eher optimistisch 46

| m

eher pessimistisch

sehr pessimistisch

(o)

weil’ nicht

(sehr) optimistisch 52
(sehr) pessimistisch 42

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Sachsen

Angabenin %
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REGION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110)

2020 2021
1=sehr I 3
zufrieden

|
N

24

— B
—

6 =sehr
unzufrieden

1

1 -

weil’ nicht

2022

28

I
w

40

14

LnI

. »
~

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

22,9 23,1

23,0

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Sachsen

Angabenin %
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REGION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier? Filterauswahl
Jahr
Kategorien: 1 = sehr zufrieden, 2, 3 | nach Landkreis 2022
Studie
N Bevolkerung
Q

Zielgruppenmerkmal
Landkreis

Bewertungsdimension

Mehrere Werte
Landkreis Leipzig Stadt
Zielgruppe
Mehrere Werte
LK Leipzig
Index -
so I 1 20
Nordsachsen

Angaben in %

data driven decisions



STRUKTURANGEBOTE ZUFRIEDENHEIT

Wie wichtig sind die Aspekte flr Sie personlich? und Und wie zufrieden sind Sie persénlich mit folgenden Aspekten?

"wichtig, besonders wichtig, besonders zufrieden und 1 mehr” in der Zielgruppe Sachsen

Zufriedenheit # &

wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs =
Nahe zu Freunden 86
gute Strafenanbindung
Nahe zu Familie /82, e 84
attraktive Naherholungsmaoglichkeiten 82 e 7s
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten Q6 e 7s
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet 93 e s
guter offentlicher Nahverkehr 8z e 72y
intakte Natur 95 e 7
gute Einbindung in die Gemeinschaft Z0 e 70
vielfaltige Freizeitangebote 72 e 68
. Verfligbarkeit Mobilfunk, 5G Bl e 68
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet K96 e 64
wohnortnahe Angebote der Verwaltung 73 e es
wohnortnahes Angebot an Spiellplétzen 4 62
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen GOm . e 62
umfangreiches Radwegenetz 62 e 61
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen @8 ®58
personliche Entwicklungsmaoglichkeiten BST e s 70
demokratische Beteiligungsmdglichkeiten [SSF e 500
gutes Angebot an attraktivem VWohnraum (82 e s 0y
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungspldtzen 745 e g
Ieistunisféhige Kommunen B8O ez
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern Zamed 7 s
attraktive Hochschullandschaft s 046
Karrierechancen SImedz20
politisches Klima 169 e
niedrige Lebenshaltungskosten /94 B4

a_ttraktlve LOohne Bl @34y
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen 30

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe

Sachsen

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Kennzahlnamen
= Wichtigkeit
M Zufriedenheit

Angabenin %

Wichtigkeit #

MAS Partners
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ENERGIEWENDE

ERNEUERBARE ENERGIEN

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?

Antwort: "ja” | Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110)
2020 2021 2022

Solarenergie

Erdwarme

Windenergie

Bioenergie

ot -

Wasserstoff

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppe
Sachsen

Angabenin %
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STRUKTURWANDEL BEDARF

BEDARF WANDEL

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender Strukturwandel
notwendig ist?

Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110)
2020 2021 2022

weil3 nicht
24

weil3 nicht
28

weil3 nicht
33
ja

ja
47

49

nein
23

nein

23
20

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Sachsen

Angabenin %
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ENTWICKLUNGSSCHWERPUNKTE

Flr wie wichtig halten Sie die folgenden Entwicklungsschwerpunkte fiir das Mitteldeutsche Revier?

wichtig und besonders wichtig-Bewertung | Zielgruppe: Sachsen

2022

Gesundheitsregion

Mobilitdt & Informationstechnologie 31

Tourismus & lebenswerte Regionen 30

Energieregion 30

Kreislaufwirtschaft & Biookonomie 19

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Sachsen

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Zusatz
M wichtig
B besonders wichtig

Angabenin %

\ \ C D v vr+
. M
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STRUKTURWANDEL EXISTENZ

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Geflihl, dass ein grundsatzlicher Verdnderungsprozess im Mitteldeutschen Revier im Zuge des Kohleausstiegs schon
eingesetzt hat?

Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110)
2020 2021 2022

weil3 nicht
24

weil3 nicht
25

_ weil3 nicht
Ja 24
30

ja
35

nein nein

nein
40 47 48

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Sachsen

Angabenin %
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STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess im

Mitteldeutschen Revier zu?

Zielgruppe: Sachsen (n=1.080)

gestartet - abgeschlossen
langsam - schnell

dringend - nicht dringend

erfolgversprechend - zum Scheitern

verurteilt

dauerhaft - fragil
zielgerichtet - chaotisch

erfolgreich - nicht erfolgreich

breite Unterstiitzung - wenig
Unterstitzung

transparent - intransparent

87

84

79

72

64

62

59

54

52

Eigenschaft 1

2022

13

16

21

28
36
38
41
46

48

Eigenschaft 2

MITTELDEUTSCHLAND

MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2022

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Sachsen

Jahr
M 2022

Angabenin %
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ENGAGEMENT

Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen iber das Mitteldeutsche Revier zu?

Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme (iberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Sachsen (n =428 bis 1.110)
2020 2021

Mir liegt die Region sehr am Herzen. 67

Ich denke oft Uiber die Zukunft der Region
nach.

Ich spreche und diskutiere oft mit
Freunden oder Bekannten uber die Region.

Ich habe Interesse, mich bei der
Gestaltung der Zukunft der Region aktiv zu
beteiligen.

32

Ich kann an der Gestaltung der Region
aktiv mitwirken.

Ich habe mich in letzter Zeit schon an der
Gestaltung der Zukunft in der Region aktiv
beteiligt.

13 .13

2022

LD .
=
~N

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Sachsen

Bewertungsdimension
TOP2

Angabenin %
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Sachsische Agentur fur
Strukturentwicklung GmbH

STRUKTUR
METROPOLREGION
SAS

MITTELDEUTSCHLAND 7~ WANDEL

MITTELDEUTSCHES
REVIER SACHSEN-ANHALT
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Vielen Dank fur die Autmerksamkeit!
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