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STUDIENINFOS i

Legende

Februar 2023 | Februar 2022 | Februar 2021 | Februar 2020 Bundesland

% Brandenburg
B Sachsen

GRUNDGESAMTHEIT

Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren aus den
Landkreisen Dahme-Spreewald, Elbe-Elster,
Oberspreewald-Lausitz, Spree-Neif3e, Cottbus, Bautzen, Gorlitz

STICHPROBENVERFAHREN

Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

1022 (2023) | 1000 (2022) | 1000 (2021) | 523 (2020) erfolgreiche
Interviews

METHODE
CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)..
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STICHPROBE

Gesamt
Alter

Kinder
Bundesland

Landkreis

Tatigkeit

Gesamt

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre
keine Kinder unter 18 im HH
Kinder unter 18 im HH
Brandenburg

Sachsen

Bautzen

Cottbus
Dahme-Spreewald
Elbe-Elster

Gorlitz
Oberspreewald-Lausitz
Spree-Neif3e

arbeitssuchend, in Umschulung

Lehrling, Schiiler, Student
nicht berufstatig, Elternzeit
Rentner, Pensionar
teilweise berufstatig

voll berufstatig

2022 2023
I I
M Wi
m14 M 13
M 14 M3
B 20 B 19
- 42 - 43
I /3 I /3
-27 -27

52 52

48 48
Il o5 s
Ho Ho
M 15 15
Ho WO
22 22
B10 Bl 10
j 10 |10
L I3 le
[ |3 | 4
Is 15
. 32 . 32
W15 M 15
I 36 I 36

@) Lausitz
» Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Mehrere Werte

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Objektl
Mehrere Werte

Unterobjektl
Mehrere Werte

Angabenin %
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LEBENSSITUATION | FAKTOREN

Filterauswahl

Welche Auswirkungen haben aus lhrer Sicht die folgenden Aspekte auf Ihre persdnliche Zukunft?

Studie
: Lausitz
Zielgruppe: Gesamt (n=1.022) | Jahr: 2023
Jahrl
sehr negativ eher negativ. neutral eher positiv sehr positiv. weil3 nicht 2023
Zielgruppenmerkmal
allgemeine Preissteigerungen/ Inflation 1 1 Mehrere Werte
Zielgruppe
Krieg in der Ukraine 1 7 Gesamt
: 3 4 Zusatzl
N Energiewende Mehrere Werte
2]
3
© Strukturwandel im Zuge des 5 6
Kohleausstiegs
Corona 1 6
Wandel am Arbeitsmarkt 1 14 Angaben in %
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LEBENSSITUATION | ZUFRIEDENHEIT

VERANDERUNG

Ist Ihre personliche Lebenssituation Ihrer Meinung nach
in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden,
schlecht geworden oder gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

viel besserI6 |7 |7 |5
geworden
besser geworden . 30 . 34 . 23 . 26
gleich geblieben -45 - 43 - 52 -46

schlechter I 17 I 13 I 15 I 19
geworden

viel schlechter ‘2 |3 |4
geworden
weiB nicht ‘ 1 1 ’1 1

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer derzeitigen
personlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

1=sehrzufrie.. || 8 D EERN 6
200 3 a3 L
3003 s s
"I I EE R P EE
506 6 6 9
6 = sehrun-zuf.. 0 E 3 3
weiB nicht | 3 1 0 0

22,7 22,7 22,8 @ 2,9

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Mitteldeutsches
Revier 2022:
@ 3,0

Angaben in %
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LEBENSSITUATION | OPTIMISMUS

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Sehen Sie Ihrer persdnlichen Zukunft eher optimistisch oder eher
pessimistisch entgegen?
Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Jahr: 2022 und 2023 | Region: Lausitz

2022 2023

sehr optimistisch

N

eher optimistisch 53

eher pessimistisch

sehr pessimistisch

weil nicht

I5

a
()]

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Mehrere Werte

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Mitteldeutsches
Revier 2022:

48%
optimistisch

Angabenin %
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LAUSITZ | STANDORTQUALITATEN

Wie stark stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen Uber die Lausitz zu/ tiber Ihre Region zu?
Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme (berhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Region: Lausitz
2021

attraktive Urlaubsregion _ 70

insgesamt eine attraktive Region

attraktive Region zum Wohnen _ 60

Region mit sorbischer Kultur als Alleinstellungsmerkmal
attraktive Kulturregion _ 49
attraktiver Wissenschaftsstandort - 34
attraktiver Unternehmensstandort - 31
attraktive Region zum Arbeiten - 32
attraktive Wirtschaftsregion - 27

attraktive Aus- und Weiterbildungsangebote

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Mehrere Werte

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zusatzl
TOP2

Mitteldeutsches
Revier 2022:

49% insgesamt
attraktive Region

Angaben in %
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LAUSITZ | ZUFRIEDENHEIT

VERANDERUNG

Ist die Situation in der Lausitz /in Ihrer Region lhrer Meinung
nachin den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden,
schlechter geworden oder gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt (n=523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

viel besserl3 |3 I5 |3
geworden

= il = = -
geworden
gichetiiecen [l [+ = s
schlechter . 19 I 10 . 18 . 19
geworden
viel schlechter |2 |2 |4
geworden

weil3 nicht|7 I7 |5 |6

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen
Situation in der Lausitz/ in Ihrer Region?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023
1=sehr zufri.. || 9 6 6 4

2f01e s [z [
s a3 sy g
affis B Pl [y
53 s E i

6=sehrunzu..|2 |4 |2 |3
weil3 nichtIS |4 |4 |4
230 @30 @30 31

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe

Gesamt

Mitteldeutsches
Revier 2022:
@ 3,2

Angaben in %
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LAUSITZ | OPTIMISMUS

Und wie ist das mit der Zukunft der Lausitz/ Ihrer Region: Sehen Sie der Zukunft der Lausitz/Ihrer

Region optimistisch oder pessimistisch entgegen?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Jahr: 2022 und 2023 | Region: Lausitz

2022

sehr optimistisch

eher optimistisch

eher pessimistisch

I5

sehr pessimistisch

weil nicht

~

2023

I m

I5

~

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Mitteldeutsches
Revier 2022:
48%
optimistisch

Angaben in %
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STRUKTURANGEBOTE

Und wie zufrieden sind Sie persdnlich mit folgenden Aspekten?

Kategorie: besonders zufrieden und zufrieden | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2021, 2022, 2023 | Region: Lausitz

N&ahe zu Freunden I [ ]
. NsHe zu Famifie e 89— 830 1o
wohnortnahe Versorg n% mit Waren des tagllchen Bedarfs mmmmmmmmmmm 86 W 85 mmen 8 1
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gute Einbindung in die ,Gemelns&haft I 69 —— 79 10
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Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zufriedenheit Basis
Zufr. Basis: wichtig..

Zusatzl
Mehrere Werte

Angaben in %
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ENERGIEWEN

DE

BEFURWORTUNG ENERGIEWENDE

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) |
2020

weil nicht weild nicht
17 17

nein
26

nein
38

Region: Lausitz

2021 2022

weifld nicht
19

nein
37

2023

weif3 nicht
15

ja
49

nein
36

@) Lausitz
» Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
CBE!
W nein

weil3 nicht

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

ERNEUERBARE EINERGIEN

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Region: Lausitz

Solarenergie
Bioenergie
Windenergie
gruner

Wasserstoff
Erdwarme

ja

nein

weild nicht
ja

nein

weild nicht
ja

nein

weil3 nicht
ja

nein

weild nicht
ja

nein

weil3 nicht

2021 2022
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2023
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Lausitz
. Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
M ja
B nein

weil3 nicht

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

AUSSTIEG

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Atomausstiegs bis Ende 2022/ bis April
20237 und Beflirworten Sie persdnlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 20387

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz

Kohleausstieg

Atomausstieg

weild nicht weild nicht weild nicht

41
weiB riféht weifl3 nicht weif riont

2023

weifld nicht

13 42

nein
weiB4nG|cht
10

nein
58

@ Lausitz
“ Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
M ja
B nein

weil3 nicht

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

VORZIEHEN KOHLEAUSSTIEG

Beflurworten Sie persdnlich ein Vorziehen des Kohleausstiegs auf das Jahr 20307

Zielgruppe: Gesamt (n=1.015 bis 1.022) | Jahr: 2023

Lausitz Deutschland

weifld nicht

. weifld nicht
11 ja

16

ja
43

nein
nein 41
68

m Lausitz
“ Monitor

Filterauswahl

Studie
Mehrere Werte

Jahrl
2023

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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STRUKTURWANDEL

BEDARF WANDEL

Wiirden Sie sagen, dass in der Lausitz/ in Ihrer Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Zielgruppe: Gesamt (n =523 bis 1.022) | Region: Lausitz
2020 2021 2022 2023

WeiB nicht well’S nlcht weiB nicht weil nicht

17
nein
nein
J

nein

Lausitz
. Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %
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STRUKTURWANDEL | SCHWERPUNKTE

Fir wie wichtig halten Sie die folgenden Entwicklungsschwerpunkte flr die Lausitz?

Antwort: besonders wichtig und wichtig | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2023 | Region: Lausitz

2023

Gesundheitsregion (d.h. Entwicklung und Erforschung
digitaler Gesundheitstechnologien, moderne Ausbildungin
Gesundheitsberufen)

92

Energieregion (d.h. Nutzung erneuerbarer Energien zur
Bereitstellung von Strom, Warme, Wasserstoff und fiir
Versorgungssicherheit)

Tourismus & Lebenswerte Regionen (d.h. Starkung
vorhandener touristische Infrastrukturen und deren
Vernetzung, nachhaltige attraktive Tourismusregionen)

Mobilitat & Informationstechnologie (z. B. vernetztes
klimaneutrales Verkehrssystem)

Kreislaufwirtschaft & Biookonomie (z. B. Recycling von
Wertstoffen oder industrielle Nutzung biologischer Stoffe zu
Rohstoffgewinnung)

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
2023

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zusatzl
Mehrere Werte

Angabenin %
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ZUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie wirksam finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien flir eine positive Entwicklung der Lausitz?

Skalenabfrage von 1 =sehr wirksam bis 6 = (iberhaupt nicht wirksam

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2023 | Region: Lausitz

2023
Erhéhung der Lebensqualitét in der Region I 73
Verbesserung Angebote der Daseinsvorsorge (z.B. Kitas, Arzte, Schulen) I 72
Verbesserung der Verkehrsinfrastruktur I 71
Neuansiedlung von Unternehmen/Investoren EE I 68
Verbesserung der digitalen Infrastruktur B 67
Fachkraftebindung und -gewinnung in der Region B 67
Verbesserung des OPNV B o4
Verbesserung von Kultur- und Freizeitangeboten I 62
Entwicklung einer Energieregion Lausitz FEn 62
Entwicklung einer Modellregion Gesundheit und Pflege in der Lausitz B 62
Entwicklung hochwertiger Weiterbildungsangebote I 61
Ansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsinstituten als Ankerpunkte fir di.. EE e 58
bessere regionale Angebote iiber das Internet I 58
Ausbau grenziibergreifender Zusammenarbeit I 58
Entwicklung einer Modellregion fiir den Strukturwandel FEE 49
Ansiedlung von GroBforschungszentren T 46
Neuansiedlung von Bundesbehdrden I 39

Lausitz
. Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
2023

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
TOP2

Imagekategoriel
Mehrere Werte

Angaben in %
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STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Wie stark treffen die folgenden Eigenschaften Ihrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess

der Lausitz zu?

Kategorie: trifft eher zu und trifft voll und ganz zu | Zielgruppe: Gesamt | Jahr: 2022 und 2023 | Region: Lausitz

2022

cringenc [ - I -

dauerhaft _44
erfolgversprechend _44
zielgerichtet _42
erfolgreich [ 35
breite Unterstitzung _ 37
transparent _ 35
schnell _ 27

2023

S so
S s0
I 40

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Kategorie
Mehrere Werte

Angabenin %
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FACHKRAFTEMANGEL

WAHRNEHMUNG

Nehmen Sie bei Ihrem Arbeitgeber /in Ihrem Betrieb einen starken Fachkraftemangel wahr? (Basis:

Erwerbstatige)

Zielgruppe: Gesamt (n=607 bis 617) | Jahr: 2022 und 2023

nein

2022

weil3 nicht
7

Lausitz
2023

weild nicht
nein 4

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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BETEILIGUNG

BEREITSCHAFT STRUKTURWANDELPROJEKTE

Wie stark ist Ihre Bereitschaft, sich an konkreten Projekten zum Strukturwandel in der Lausitz/ in
lhrer Region zu beteiligen?

Zielgruppe: Gesamt (n=1.000 bis 1.022) | Region: Lausitz
2021 2022 2023

stark

mittel

wenig

gar nicht

weil3 nicht 10

Lausitz
Monitor

Filterauswahl

Studie
Lausitz

Jahrl
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %
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Sachsische Agentur flr
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

MAS Gesellschaft fUr Marktanalyse und Strategie mbH
Marienplatz 1| O4103 Leipzig | +49 34125 07 0500

kontakt@maspartners.de | www.maspartners.de



