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Die Kampagne unter der Dachmarke ,So geht sachsisch.”
startete 2014 mit voller Kraft. Ihr Ziel ist es, ein authentisches,
positives Bild des Freistaates nach aul3en zu vermitteln, ihn
interessant fur Touristen, Investoren, Fachkrafte und Studierende
zu machen und dabei die Bereiche Wirtschaft, Wissenschaft,
Tourismus, Kultur und Sport einzuschlief3en.

Seitdem ist viel passiert. Die vorliegende Ubersicht gibt einen
Rackblick auf die Highlights aus gut finf Jahren
Standortkampagne und zeigt, welche Spuren "So geht
sachsisch." hinterlassen hat.

. 90 GEHT
[SACHSISCH.




Was haben wir gemacht -
Highlights im Riickblick
» Klassische Mediaflights
* Innovativ in Social Media &):I it weiterfihrenden

Bilder mit diesem Symbol sind

Multimedia-Inhalten verknipft.
(Internet erforderlich)

* Filmprojekte

* Printprodukte
* Innovationsplattform fur Wirtschaft und Wissenschaft
* Moderne Online-Plattform

* Mit dem Tourismus Hand in Hand

» AuBergewdhnliche Kulturkooperationen
 Veranstaltungen

 Partner des Sports

* Originelle Werbetrager

* Preise und Auszeichnungen

Was hat es bewirkt — Sachsen heute
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UNSER TAKT ™=

TV- und Kinowerbung
Beginn der Standortkampagne sorgt eine starke TV-Prasenz fur
elle Bek eit der Marke ,So geht sachsisch'”
arlauf der Kampagne wurde TV verstarkt fur 90-seklindige
omercial-Formate genutzt, und zwar gezielt fir Wirtschaftsentscheider.
» Seit 2014 mindestens 359 Mio. Beruhrungspunkte mit TV-Zuschauern;
rund 1,6 Mio. Kinobesucher sahen die Langfassung des Spots



https://youtu.be/JT4Mn98vRq4
https://youtu.be/G1_3koLQ95Q

TRENDING (Y
TOPICS

Das Maqazin zur Digitalisierun
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Macher in Sachsen: DSC Volleyball Damen Aus Troumen werdenidsen, Sis  Das nsonsis internat Wt Homiolopten gsgen Haoker

Kraaitve Kopte in die Wedt o St Cwrn. St &

36.412 Aufrufe 3 &§lo A TELEN =i SPEICHERN ..

Online-Formate

3esonders VWips der Kampagne und Anzeigensonderformate
den uber‘diverse Kanale zielgruppenspezifisch ausgespielt.

destens 165 Mio. Kontakte u. a. bei FAZ, Spiegel und ZEIT Online

Uber Google-Kampagnen werden monatlich tiber 10.000 Nutzer zusatzlich
auf die Website gelenkt.
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https://youtu.be/-gZyetbfhxM
https://www.faz.net/asv/trending-topics/trending-topics-das-magazin-zur-digitalisierung-15916518.html
https://www.faz.net/asv/so-geht-saechsisch/so-geht-saechsisch-der-bio-visionaer-14193223.html

Out-of-Home

aufwer;@r' Werbung im AuBenbereich gelang der
ndortkampagne 2014 ein breiter nationaler Aufschlag.

‘Bisher tiber 1 Milliarde Kontakte durch AuBenwerbung




WIR SIND DAS AUTOLAND
IM AUTOLAND.

S SACHSEN

‘W 50-gehtsichsisch.de

Anzeigenmotive 2014, 2017 und 2019 (Auswahl)

Wir missen heute
daruber nach-

wir morgen {4 g
1eben woi ¥
4

3 : s ?\Masérjdem Erzgeb_i;g__e
Die S#chsische = in die Welt der Musik
WeinstraBle I= = o e——

sz

Anzeigen

« Regelmalig'schaltet die Kampagne klassische Printanzeigen in
unterschiedlichen Zielmedien.

* Haufig entscheiden wir uns fir Advertorial-Formate, in denen
Themen ausfihrlicher redaktionell aufbereitet werden kdnnen.
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https://youtu.be/2uQ4d2Sn51s

.. SO GEHT
SACHSISCH.

Berbersdorf 2019 Leipzig 2014

Fassaden

2] 14 hat d)“ﬂpagne zum Auftakt aufmerksamkeitsstark
saden in deutschen Millionenstadten grof3flachig gestaltet.

2019 lesen tausende Autobahnfahrer die fast 1.000 gm grol3e
Gluckwunschkarte zum Welterbe am Edeka-Zentrallager.

SO GEHT
SACHSISCH.



https://youtu.be/JuE5w_ZKDRk
https://youtu.be/7w4EODgekQE

nlicheWerbetrager
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Koln/Frankfurt 2015

Verkehrsmittel

[ Fahrra“xzr Bus und Bahn bis zum Fluggerat -
gibt kein Fortbewegungsmittel, das nicht schon

ampagnenbotschafter war.
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https://youtu.be/3KDv2mAWAFw
https://www.nextbike.de/de/news/nextbike-punktet-beim-superbowl/
https://ballon-sachsen.de/services/
https://youtu.be/xOHC2voLVIc

nlic e Werbetriger

{ : eflache gebucht, oft aber auch in Partnerschaft
enkfrel ngeboten: ,So geht séchsisch.” auf regionalen
aukten

"+ Uber 120 Markenbotschafter (Unternehmen, Vereine, Institutionen)
wurden Uber das Partnerportal der Website gewonnen.

../go GEHT
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https://www.so-geht-saechsisch.de/partner-werden/

7 a )
Folgen v
@Sogehtsaechsi ki

Heute startet die @cebit in Hannover. Mit
unserem @brandeinswissen Heft geben wir
vor Ort spannende Einblicke in die sachsische
Wirtschaft. ¥

monoPoOL
= @ So geht sichsisch. @
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DIE TRAUMHOCHZEIT DES
JAHRHUNDERTS

STARTUP-SZENE
SACHSEN

n. Zusammen ‘mit renommierten Verlagen entstanden bis heute 27
blikatione einer Auflage von Uber 26,5 Millionen.

‘meisten Publikationen erscheinen parallel als Online-Spezial im Web.

tuelle Themenhefte 2019 zur Startup-Szene Sachsen (NKF), New Work
fleZ) FUrstenhochzeit (DDV), Kulturhauptstadtbewerber 2025 und
ontanregion (Cicero/Monopol)

SO GEHT
SACHSISCH.



https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/print-kampagne-und-publikationen/brand-eins-wissen-sachsen-machen/
https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/print-kampagne-und-publikationen/sonderausgabe-bunte-2015/
https://tc-angebote.zeit.de/sachsen/
https://tc-angebote.zeit.de/sachsen/
https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/print-kampagne-und-publikationen/new-work-die-zukunft-der-arbeit/
https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/print-kampagne-und-publikationen/erzfreunde-das-sachsen-sonderheft-zum-welterbe-erzgebirge/
https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/print-kampagne-und-publikationen/unser-plan/
https://www.traumhochzeit1719.de/

100 JAHRE BAUHAUS - 86 SACHSENBAD DRESDEN

ERZFREUNDE — DAS SACHSEN-SONDERHEFT ZUM WELTERBE ERZGEBIRGE

[ SOGEHT |
| SACHSISCH. |

SCHRIFTGROSSE @ @ KONTRAST B BARRIEREARM R | DEIEN

WIRTSCHAFT & INNOVATION +  TOURISMUS -

EMEFOKLEN

Wir sind Welterbe!
€5 ist afiziell Die Mantanregion
Er2gebirge/Krusnahori wird KInfug den Tite
UNESCO-Welterbe tragen. Die Bewerbun
war ein Herzensanliegen der Menschenin d
jeich ein grena

Projekt zwischen dem Freistaat.

cuprouLEN

#DrausseninSachsen ~ Die

p hsische
Fiimemacher mit ihren Teams durch den

Freistaat zieh tehen Kurzfilme, die

ist. .Heimat bewegt - Unterwegs in Sach
heigt

ERZFREUNDE - Das Sachsen-
Sonderheft zum Welterbe
Erzgebirge

Kulturhistorisch st das Erzgebirge ein
‘wohihabender Landstrich. Und weil seine Bewohner
‘Garum wissen, haben sie 20 Jahre lang darum
‘gokampft, dass insgesamt 22 Bestandteile der
Montanregion Erzgebirge/ Krusnohoi - davon..

Monatlich rind 20.000 Zu

g ){V,é)é’hentlich neue Geschic
“« Relaunch 2020 in Arbeit

AN
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KUNST & KULTUR ~

ZU HAUSE IN SACHSEN ~ DIE KAMPAGNE + Q

Dischdimaschdl
Daschdiméschll = Sachsésch fl versteckte Liebelel

Ein gewolltes Daschdimsschl priegen beiuns die.
Wissenschaft und die Wirtschaft durch eine...

LMASCHDL 100 JAHRE BRUHAUS — #7 NOWA STRUMPFFASRIK

EMEFORESH Fachkréifte in Sachsen:

Jobportale im Freistaat

«50 geht sdchsisch.” und
Landessportbund Sachsen
starten dritten
Vereinssportwettbewerb

Neues Digitalmagazin:

TRENDING
TOPICS

100 Jahre Bauhaus - #8

Sachsenbad Dresden
Dresden auf dem Trackenen Das moderste
Hallenbad der Stadt Dresden entstand 1929, Es
wurde dringend gebraucht: Der StadtteilPieschen
war ein typisches Arbeiterviertel, und das brachte
Probleme fir die Hygiene

Partner werden

Sie méchten mit der Marke "So
geht sichsisch? werben?

NEW WORK - Die Zukunft der x
Arbeit

Di
bei
Wie werden wir morgen arbeiten? Diese Frage
beschsftigte den Begrinder der New-Work-
Bewegung, Frithof Bergmann, schon vor meh als
40 lahven. Der in Sachsen geborene und n den

Beliebteste Beitrige

riffe

SACHSISCH FR ANFANGER - MAFFOL

ten aus und Uber Sachsen


https://www.so-geht-saechsisch.de/
https://www.so-geht-saechsisch.de/

Werde Facebook-Fan auf Folge uns auf
facebook.com/sogehtsaechsisch twitter.com/sogehtsaechsi

Entdecke Sachsen neu auf Abonnlere unseren YouTube-Kanal
instagram.com/simplysaxony youtube.com/sogehtsaechsisch

.. S0 GEHT
SACHSISCH.




SACHSS (M

Wir feiern Jahrestag! Ein Jahr ist es her, dass So geht sachSie
Alexander Gerst auf der ISS war. Schauts euch nochmal mit uns aw
www.facebook.com/sogehtsaechsisch/videos/2576975584 11947/

themodernleper - Abonniert
Biospharenreservat Oberlausitzer Heide- und ...

themodernleper up in the air. | Ad

one of the highlights of the trip was of
course the ride in an air balloon. we
rode above the upper lusatian heath
and pond landscape and enjoyed the
spectacular view while the sun was
slowly setting.

almost 10% of the area is made up of
335 ponds, which makes the ¢
the largest economically utili:
region in europe.

#simnheavany #sogehtsac
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Wei

O Q
o Gefallt

1229 (

Ve oan | - ecersctehfus b s
wenes
poi - Fp——,

m’mlﬂ'm
TSoHeOmen oo Deurscnuus.
So geht sichsisch. & aufgeregt el

Gepostet von Kristin Walter [?]- 26. Augustum 11:07° &

i

:;3: ey
R,

Startseite

# © €

Entdecken

Mitteilungen

Nachrichten

Lesezeichen

Listen

Profil

® ® @ U R p

Mehr

: Fac

. So geht sichsisch. &

i
-

(_ Profil bearbeiten )
So geht sichsisch. &
@Sogehtsaechsi

Dies ist der offizielle Twitteraccount fur die Standortkampagne des Freistaates
Sachsen. #sogehtsaechsisch #so 3

© Sachsen, Deutschland & so-g ) Seit Januar 2017 bei Twitter
372 Folgeich  6.687 Follower
Tweets Tweets und Antworten Medien Gefallt mir
* est
So geht sachsisch. @ @Sogehtsaechsi - 4 Std. v

Wir sind Welterbe! Jetzt auch ganz offiziell mit @unesco_de-Urkunde fir die
Montanregion Erzgebirge/Krusnohori. Riickblick auf ein bewegendes
Wochenende:

— der Ort fur News mit Gber 163.000 Fans

YouTube — die SGS-Videothek mit Giber 4 Mio. Aufrufen

: Instagram — Uber 33.000 Fotobegeisterte,

uber 180.000 Beitrage mit #simplysaxony

« Seit 2017: Twitter — die Diskussion nicht anderen Uberlassen

. S0 GEHT
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https://www.instagram.com/simplysaxony/
https://www.youtube.com/user/sogehtsaechsisch
https://twitter.com/Sogehtsaechsi

@ ek Ao AUSFLUGSZIELE SACHSEN: TIPPS FUR
/ Hubertusburg, Sachsen, Germany L E | PZ | G ' C H E M N |TZ U N D
4 "“ _' timraack #anzeige / #hubertusburg is O B E RWl E S E N T H A L

part museum and part abandoned
building free to explore. What do you BY FRANZI
want more? -
#simplysaxony #sogehtsaechsisch Y

#1719 #1719reloaded
#schloesserlandsachsen
#schlosshubertusburg #hubertusburg
#dji

#ourmomentum #living_europe

B S —

Genussreise durch Sachsen #SoGehtSaechsisch | yummypilgrim unterwegs

ek~

Blogger-Reisen

it 2015 wer fluencer zu verschiedenen thematischen
erpunkten nach Sachsen eingeladen, die mit ihren Blogs und
be-Kanalen tausende Gleichgesinnte erreichen.

eben wiederkehrenden Klassikern wie ,Kulinarik” oder ,Reise” werden
Specials zu speziellen Themen wie ,Elektromobilitat” (2017) oder
,Furstenhochzeit” (2019) umgesetzt.

. S0 GEHT
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https://youtu.be/QhVpNfxi9QQ
https://youtu.be/OoAT-G4OFQs
https://youtu.be/Ryp2cQQkHSc

Videos auf YouTube-
I e Kanal der Kampagne
ety e veroffentlicht
: Regionale Filme-

macher bereichern

Kampagne um neue
Blickwinkel

Millionenfach geklickt und mit zahlre en N 2018/19 auf
Branchenpreisen ausgezeichnet: Life is a Dance Kinotour durch
(2016) Sachsen mit Projekt
#Heimatbewegt —
DraulBen in Sachsen

,About Chemnitz“ aus Heimat-Serie

u p”
/X Volle Sile zur Kinotour
SO —

17N
ZV\ ;'1}‘ ? M/JQ
\{‘ | { ,/_/‘/\/

Coming soon: Dialekt-Special

S0 GEHT
S

ACHSISCH.



https://www.facebook.com/watch/?v=460513860803415
https://www.so-geht-saechsisch.de/besuchen-und-geniessen/staedte-und-regionen/drausseninsachsen-die-filme-zu-heimat-bewegt/

NKF Summit Vol. 5

Morals & Machines 2019

Innovationskongresse

S0 geht séw.” begleitet als Werbepartner exklusive
anstaltungsformate, die wichtige Multiplikatoren und
cheidungstrager nach Sachsen ziehen.

In diesem Kontext entstehen oft Publikationen renommierter
Medienhauser.



https://morals-machines.com/
https://science-match.tagesspiegel.de/future-technologies
https://nkf-summit.com/

Messeprasenzen

* Gemeinsam mit Partnern
der Wirtschaftsforderung
und des Tourismus
werden unter der
Dachmarke "So geht
sachsisch.” wichtige

Expo Real 2014 Hannover-Messe 2015 Leitmessen national und

mit SMWA mit WFS international bespielt.

Neben Standprasenzen
werden Messen auch
gezielt flr zielgruppen-
spezifische Verteilung
unserer,Publikationen
genutzt

Cebit 2018
mit futureSAX-Start-up-Corner
und 10 sachsischen IT-Innovatoren

SXSW 2018 in Austin, Texas

. S0 GEHT
SACHSISCH.
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+0 GEHT SACHSISCH.” IDEENWETTBEWERB fotocamp

FUR DEN TOURISMUS IN SACHSEN. Sichsische Schweiz

_ Wir danken unseren Sponsore,q$

Ostsachsische
Sparkasse Dresden |

- S HOTEL AN DE /s
DIAMIR  THERME sn.a%%s‘:bsﬁi y

1x2 Tickets fiir eine

HeifSluftballonfahrt 7
am 25.08.19 ‘ -

Musikstadt Leipzig

Kommentieren & gewinnen! zu Gast in Salzbmg
Dresden. v 3 %
Dieeqen’ — - ¢
i
/ 2

Tourismuskoopé'ratiénen
le touristi Akteure nutzen die Dachmarke "So geht
asisch.” und erhohen so ihre Schlagkraft.

019 erster Tourismuswettbewerb mit LTV, TMGS und SMWA
zur Entwicklung innovativer Angebote fir die ITB 2021
(Gastland Sachsen)



https://youtu.be/UpBeBuJ4z5g
https://youtu.be/GbCujahFsek
https://youtu.be/lSNiGlVHX7M
https://youtu.be/YZLp4Vy-8a4
https://youtu.be/k8mxHPtjKo0

EENEEEE -,

x
(0]

Kruzianer in Dresden 2018 Thomaner in New York 2013

Kooperation mit LTM

Musik
or zertreisﬁld besondere Auftritte sachsischer Orchester
2.Chore werden fir die Ziele der Kampagne genutzt — die

usiker und Sanger wirken weltweit als Botschafter fur
Sachsen

,,/go GEHT
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https://youtu.be/fKLnI3I7FJI
https://youtu.be/UgJ0mXxTvMg
https://youtu.be/E9eAxHFgZ-Q

Flughafen wird - & o : 3 Kunst

i e b - E } * In Zusammenarbeit
[ PP mit sachsischen
. r Ausnahmekuinstlern
entstehen
einzigartige
Werbemalinahmen
flr den Freistaat

Filmische
Dokumentationen
erreichen weltweites
Publikum und
machen Lust auf
Sachsen

Breakdance-Meister
The Saxonz"

IBUG-Festival (Chemnitz, Reichenbach)

..?0 GEHT
[SACHSISCH.



https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/aktionen-und-veranstaltungen/madc2/
https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/aktionen-und-veranstaltungen/videokunstprojekt-mit-madc-geht-viral/
https://www.faz.net/asv/so-geht-saechsisch/so-geht-saechsisch-der-brueckenbauer-14531516.html
https://www.so-geht-saechsisch.de/arbeiten-und-erfinden/kreativwirtschaft/chemnitz-begehbares-gesamtkunstwerk/
https://youtu.be/aaEJEyEGrlE

J’ / ; “»I'TJ"-W\:\t/
A% @ CSAYEE. & Cod o
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SGS-Botschafter nach auBen und ins Land
NachhaltlggiJnterstutzung sachsischer Topteams seit 2013/2014
e Werbepartnerschaften mit TV-relevanten Highlight-Events

pre Verelnssportwettbewerb in Kooperation mit dem Landesportbund
Im dritten Durchlauf: je 2.000 Euro fur 100 Vereine im Breitensport



https://www.so-geht-saechsisch.de/die-kampagne/sportbotschafter/so-geht-saechsisch-und-landessportbund-sachsen-starten-dritten-vereinssportwettbewerb/

Event-Présenz
 Keine Landerpraser

beim Tag der
REGIONALNACHRICHTEN SaChsen u nd_ Tag y der
n FREITAG, 06. SEPTEMBER 2019 DeutSChen EI nhelt
Sachsen .
Sachsens groBtes Volksfest in Riesa eroffnet o) h ne SG S Im
g Stadtbild

Promoter verteilen
Streuartikel, die in
Erinnerung bleiben.
Hochim Kurs:
Dialekt-Giveaways

K

HUddeleiMIddmNIschl-Tee
aus dem Erzgebirge

.. SOGEHT Haribo-Fruchtgummis
SACHSISCH. aus Wilkau-HaBlau




A

i

nungen

Bewegtild"

2x Shortlist PR REPORT
AWARD

2x Bronze Award bei der
.DIE KLAPPE" PR Filme

Sieger WEBVIDEO AWARD in
der Kategorie ,Sport”

1x Gold+ 3x Silber ITB-
Filmpreis "THE GOLDEN CITY
GATE"

,CERTIFICATE OF
EXCELLENCE" in der
Kategorie;BEST USE OF
FACEBOOK" bei den
international renommierten
SABR’EAA\A_/ARD

AWARDS 2016




27.August 2018

@ tagesschau Alexander Gerst

$

The World is not enough

018 griff die ne nach den Sternen — Alexander Gerst nahm uns mit an
d der ISS sendete Grufle zu Sigmund Jahn nach Morgenrothe-
2nkranz.

lvestream vom Gesprach Gerst/Jahn und breites Medienecho

* |n einem Tagesschau-Beitrag vom 23.09. 2019 ist die Aktion samt
SGS-Flagge erneut gut sichtbar.

. S0 GEHT
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https://www.tagesschau.de/multimedia/sendung/ts-33383.html

In den vergangenen Jahren setzte ein starker medialer Gegenwind

gegenuber Sachsen ein.

IIER SPIEGEL

i www.mopo.de [ g
i
E
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Schand

Wik Mechie
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Panorama Polifik Kultur Lifestyle Digital Wirtschaft Sport Gesundheit Genuss Reise

Sﬁhoﬁ \};feder Sachsen - warum das Land sein
Negativimage nicht los wird

NS-ahnliche Logos, rades Vorgehen gegen und
Polizei Sachsen mit zweifelhaftem Vorgehen auf - ein Uberblick

([ flv]o s

von Immer wieder f3iit die

Pegida-Dema in Dres:

. S0 GEHT
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~ Fleck

Reparape 2.3 eem

! muo-a-ww

'lun:u Miiller
Westernhagen
rar-

KOLUMBIEN

3

ANGEBOT
zLol arrok Zwischen Justizskandalen und Fremdenhass -
Immer wieder Sachsen! (( ein Report dber das dunkelste Bundesland
Nach dem Fliichtlings-Mob von N i ol
Clausnitz jubeln jetzt Einheimische vor .
einer angeziindeten Asylunterkunft in e
Bautzen. Was ist da los in Pegida-Land?
Seten2/3
=) =

Startseite  Videos & Audios < Inland - Ausland < Investigativ  Wirtschaft = Wahlen - Wetter - thre Meinung - Mehr

Sachsen
Hochburg des Rechtsextremismus

fvyv=ma&

Krawalle in Hoyerswerda, Heidenau und Chemnitz. Der "Trauermarsch” von Dresden.
fiir Dass der i in Sachsen besonders stark ist,
Idsst sich seit Jahren erkennen.

TAGESSCHAU.DE ALS ...




Mit der Standortkampagne ist es gelungen, viele erfolgreiche
Geschichten aus Sachsen zu erzahlen und die Menschen
dahinter sichtbar zu machen. Zahlreiche kreative und
innovative Sachsen, Unternehmen und Institutionen sind
mittlerweile als Kampagnenbotschafter im Land und auBerhalb
fur Sachsen unterwegs und stehen mit uns gemeinsam fir das
Bundesland ein.

Mit groBen Reichweiten in den sozialen Netzwerken, aber auch
Uber Printprojekte, Digitalkampagnen, Kooperationen und Out-
of-Home-Kampagnen - national und international — tragt die
Kampagne dazu bei, das Image Sachsens zu verbessern und hat
damit positiven Einfluss auf zahlreiche wirtschaftliche und
gesellschaftliche Entwicklungen im Freistaat.

,,fgo GEHT
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v Steigende Ubernachtungszahlen

« 2018 mit Allzeithoch 20,09 Mio. (2013: 18,26 Mio. = +10 %)
» Bettenauslastung 44,4 % (2013: 41,6 %)

v’ Robustes Wirtschaftswachstum
» Kontinuierlich steigendes Bruttoinlandsprodukt (+21,2 % seit 2013)
» Bedeutsame Neuansiedlungen (u. a. Bosch, Acosa, Genewiz)

v’ Positive Wanderungsstatistik
« Zahl der Zuzlige Ubersteigt die Wegzige (Saldo seit 2011 positiv)

v’ Attraktiv fiir Young Potentials

» Studienanfanger in Sachsen 2018: 16 % neue Bundeslander (ohne
Sachsen), 15,9 % alte Bundeslander, 28,9 % Ausland

v’ Zusammenhalt wird geférdert
» Anzahl der Sportvereinsmitglieder steigt (+10,3 % seit 2013)

v’ Selbstbild verbessert sich

« Vier von funf Sachsen schatzen ihre wirtschaftliche Situation als
gut oder sehr gut ein - leichte Zunahme gegentber 2017

* Persdnliche Zukunftsaussichten: Drei Viertel der Befragten sind
optimistisch — Gber Bundesdurchschnitt

*Quellen: Statistisches Landesamt, SMWK, SachsenMonitor 2018
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https://www.statistik.sachsen.de/html/498.htm
https://www.statistik.sachsen.de/html/513.htm
https://www.statistik.sachsen.de/html/828.htm
https://www.medienservice.sachsen.de/medien/news/228213
https://www.sport-fuer-sachsen.de/files/user_upload/03_Dokumentenarchiv_LSB/Statistik/2019/LSB_Mitgliederentwicklung_1991_2019.pdf
https://www.staatsregierung.sachsen.de/sachsen-monitor-2018-5616.html

1. Kampagne ist bekannt!

Der Slogan "So geht sachsisch." ist fast jedem vierten Bundesbuirger
bekannt (in Sachsen kennen ihn 88%), und er wird insgesamt als positiv
und passend wahrgenommen — sowohl in Sachsen, als auch Gber die
Landesgrenzen hinaus.

2. Kampagne wirkt!

Wer ,So geht sachsisch.” kennt, beurteilt das Image Sachsens deutlich
positiver als die Befragten, die mit der Standortkampagne noch keine
Berihrungspunkte hatten. Das betrifft sowohl die Zustimmungen zu den
einzelnen Zuschreibungen unseres Markenkerns, als auch die
Einschatzung, ob Sachsen ein lebenswerter Ort sei.

Es wirken jedoch auch die aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen
auf die Meinungsbildung zu Sachsen ein.

- .So geht sachsisch.” ist kein Allheilmittel, aber die Kampagne bietet
die realistische Chance, das Bild Sachsens bei den Zielgruppen
wirkungsvoll zu verbessern.

*Die Befragung wurde in Kooperation mit dem Marktforschungsinstitut YouGov
realisiert. Die Stichprobenziehung erfolgte aus der Grundgesamtheit des Panels in
Deutschland. Im Rahmen der Befragung wurden insgesamt 4.849 Personen
interviewt. In Sachsen wurden dazu 519 Personen befragt. Die Befragung wurde
vom 11. bis 20. Oktober 2019 durchgefihrt und verlief fehlerfrei.
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Spontanassoziationen

Positive Spontanassoziationen Uberwiegen, aber die
vergangenen Jahre gesellschaftlicher Entwicklung und
medialer Berichterstattung haben Spuren hinterlassen:

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 148 16% 18%
Sprache (Dialekt / Akzent) neutral 18%
Sehenswerte Stadte (primar Dresden) 17%
Rechts [ Auslinderfeindlichkeit / Mazis / Pegida 13%
Geografische Einordnung 12%

Landschaft / Natur | 115
Menschen (primar Heimat / Familie / nette Menschen etc.)  —————— e 115
Sprache (Dialekt / Akzent) - negativ I 704
neutrale Nennungen GGG 0
Sehenswirdigkeiten  IEEEG—G—GGEE 0
negative Nennungen I G5
AFD I 05
sonstige positive Nennungen GGG 5%
Kunst und Kultur I 4%
Essen & Trinken GG 3%
Wirtschaft IR 33
Traditionen GG 3%
{historische) Persanlichkeiten (August der Starke, Goethe) / Berihmtheiten / Bekanntheiten N 1%
Kenne sachsen nicht gut mm 0%
Sonstige Wl 0%

Vorbild fir andere Bundeslander | 0%
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hund M Detail

Markenbekanntheit

An die Bekanntheit der 1999 gestarteten Kampagne ,Wir
konnen alles. AuBer Hochdeutsch.” kommt nach wie vor
niemand heran. Sachsen hat sich aber erfolgreich auf Platz
2 vorgekampft, mit respektablem Abstand zu den
Verfolgern aus dem restlichen Bundesgebiet:

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Baden-Wiirttemberg: "Wir kénnen alles. AuRer Hochdeutsch." | NNRRNEGEGEG@20 3%
Sachsen: "So geht sichsisch." | NG 3
Schleswig-Holstein: "Der echte Norden." [ NRIDNIIII ¢
Thiiringen: "Hier hat Zukunft Tradition." | N RNRNRNIINBN 11%
Berlin: "Be Berlin." | NNININEHEBBN 11%
Hessen: "An Hessen fiihrt kein Weg vorbei." | NI  10%
Baden-Wiirttemberg: "Wir sind Stiden." | NI 3%

Bremen: "Bremen erleben." | NININNGEN 7%

Mecklenburg-Vorpommern: "Land zum Leben." | NN 7%

Mecklenburg-Vorpommern: "MV tut gut." | NN 7%
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hund im Detail

Markenbeliebtheit

.S0 geht sachsisch.” ist nicht nur bekannt, sondern auch
beliebt: Insgesamt 60 Prozent empfinden den Slogan als
geeignet, nur 10 Prozent lehnen ihn als unpassend ab:

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Uberhaupt nicht geeignet [1] - 3%
Eher nicht geeignet [2] _ 7%
resvcis 21 | -

Weik nicht / keine Angabe [JJJj 2%

Vor allem Befragte aus den neuen Bundeslandern,
inklusive Sachsen, sehen den Slogan als sehr geeignet an
und stehen hinter der Kampagne.
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hund im Detail

Markenkern

Die Kampagne arbeitet mit den Markenattributen "authentisch”,
"entschlossen”, "findig", "pragmatisch”, "zupackend",
"gastfreundlich" und "weltoffen". Die héchste Zustimmung der
Befragten zu den Attributen des Markenkerns erhalten
,authentisch” und ,zupackend”. Die Zustimmungsraten liegen bei
den Kennern der Kampagne bundesweit in allen Dimensionen

deutlich Gber denen der Nicht-Kenner:
West

e \\/_nKenner W_Kenner

gastfreundlich
100%

90%

80%

70%

zupackend weltoffen

authentisch Ost (ohne Sachsen)

pragmatisch

e () nKenner O_Kenner

gastfreundlich
100%
findig entschlossen 90%
80%
0,
zupackend 28;’ weltoffen
0

pragmatisch authentisch
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hund D etail

Lebenswertes Sachsen

39% der Befragten sehen Sachsen als ,lebenswert” an (2014:
34%). Die ,So geht sachsisch.”-Kenner (ohne Sachsen)
darunter halten das Bundesland zu 56% fur lebenswert. Der
Wert ist damit doppelt so hoch wie der Wert der Nicht-
Kenner (28%)!

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Stimme Uberhaupt nicht zu [1] _ 8%
Stimme eher nicht zu [2] _ 13%
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chung'im Detail

Umzugsbereitschaft Job

Die Bereitschaft, flir einen Job dauerhaft nach Sachen zu
ziehen, ist unter den Kennern der Kampagne deutlich héher:

"Ich wiirde flir einen Job nach Sachsen ziehen."

o
vl

10 15 20 25 30 35 40 45 50

45,27

Stimme Uberhaupt nicht zu [1] 90,75

21,62

Stimme eher nicht zu [2] 2191

12,62

Stimme eher zu [3] 26,76

Stimme voll und ganz zu [4] 67

|

17,73

Weil nicht / keine Angabe 13,79
8,86

H Nicht-Kenner (ohne Sachsen) B SGS-Kenner (ohne Sachsen)
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hund im Detail

Umzugsbereitschaft Studium

Die Kenner der Kampagne sind ebenfalls sehr viel offener,
temporar fur Ausbildung/Studium nach Sachsen zu kommen:

"Ich wiirde fiir ein Studium oder eine Ausbildung nach
Sachsen ziehen."

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

43,92
Stimme Gberhaupt nicht zu [1]

18,06
Stimme eher nicht zu [2]
19,9
15,41

Stimme eher zu [3]

24,58
8,32
Stimme voll und ganz zu [4]
20,23

14,29
11,54

WeiB nicht / keine Angabe

B Nicht-Kenner (ohne Sachsen) B SGS-Kenner (ohne Sachsen)
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Die Kampagne ,So geht sachsisch.” hat sich etabliert. Sie ist in
der breiten Offentlichkeit bekannt und wird positiv gesehen.

Sie leistet einen wertvollen Beitrag dazu, ein authentisches,
ausgewogenes Bild von Sachsen zu zeichnen und den Freistaat
attraktiv gegeniiber Gasten, Investoren, Fachkréften,
Studierenden und der breiten Offentlichkeit zu prasentieren.

Wir freuen uns auf Ihre weitere Unterstiitzung!
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